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W Barilla-Etat geht an OMD: Die
Omnicom-Tochter OMD hat sich
den weltweiten Mediaetat des ita-
lienischen Nudelherstellers Barilla,
Parma, gesichert. Die Agentur hat
sich im Pitch gegen Etathalter Me-
diaedge CIA durchgesetzt. Den Me-
dia-Einkauf fir Italien will Barilla
weiter inhouse betreuen. Das Un-
ternehmen gibt jahrlich rund 200
Millionen Euro fiir Media aus.




