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Omnicom verteidigt
Weltspitze

Fachzeitschrift ,Ad Age" veriffentlicht Agentur Report 2007 /

US-Markt verzeichnet grifites Wachstum seit Jabren

mnicom fiher auch in diesem Jahr

die Rangliste der Werbeholdings
an. lm Agentar Report 2007 meldet
das amerikanische Fachmagazin ,Ad-
vertising Age® fir das US-Unterneh-
men einen weltweiten Umsaoz von 11,4
Milliarden Dollar (plus 8,5 Prozent).

Auch auf den weirteren Plitzen bleibt
alles boam Alen: Hinter Omnicom
(BEDO, DDB, TBWA) folgen — wie seit
2003 unverandert - die brinsche Hol-
ding WPP (Grey, [WT, Ogilvy, Y&R),
Interpublic aus den USA (Draft FCB,
Lowe, McCann-Erickson) sowie die
franzosische Publicis Groupe (Leo Bur-
nett, Publicis, Saarchi & Saarchi). Pu-
blicis hat den Abstand zu Interpublic
allerdings  deutlich  verringert  und
konnte es im laufenden Jahr schatfen,
den Wetthewerber zu tberholen.

Ein dickes Plus von 8.8 Prozent ver-
zewchner laur Ad Age* der Werbe-
markt in den USA und st damit so
stark gewachsen wie seit dem Einbruch
2002 nicht mehr, Insgesamt haben LS-
Agenturen im vergangenen Jahr ecinen
Umsatz von 28,2 Milliarden Dollar er-
wirtschafrer. Gralte Wachstumstrei-
ber waren dabei die Disziplinen Incer-
active (plus 23,1 Prozent), Public Rela-
tioms {plus 14 Prozent) und Direkemar-
keting (plus 12,9 Prozent).

Die klassische Werbung har hinge-
gen mit 4,4 Prozent nur maBig zuge-
legt. Nichtsdestotrotz wurde in diesem
Bereich mit insgesam 10,3 Milliarden
Daollar der meiste Umsatz generiert, An
zweiter und dritrer Stelle folgen Direkr-
marketng (3,69 Milliarden) und Inter-
net (3,67 Milliarden).

Die Top 4 Holdings sind mit thren
Tochtern in den USA vor allem in den
Disziplinen klassische Werbung und
Media stark. Hier machr ihr Gesami-
anteil 57,7 Prozent aus. Am schwachs-
ten zeigen sie sich dafiir in der Disziplin
Interactive, wo thnen 3006 Prozent des
Gesamtumsatzes zuzaschreiben singd.

Bei den weltweir grofen Agentur-
netzwerken belegt auch 2006 wieder
Dentsu in Tokio den 1. Platz mit einem
Umsatz von rund 2,5 Milliarden US-
Dollar. Nummer 2 bleibt McCann-
Erickson Worldwide. BEDO World-
wide konnte einen Platz gurmachen
und hat die DDB Worldwide Commu-
nications Group auf Rang 4 verdrangt.

Erstmals hat ,Ad Age® in dieser Ka-
tegorie dic Umsatze aller zugehirigen
Werbeagenturen und Dienstleister zu-
sammengefasst. Ausgenommen wur-
den die Berciche Media, Healtheare,
Markttorschung und Public Relanons.
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GroBe Holdings dominieren den US-Markt
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