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Der neue Peugeot 308 ist ausgewogen und effizient.

Ausgewogen in den Dimensionen:
Kompakt von aufien, gerumig im Innenraum.

Bei der Entwicklung des Peugeot 308 wurde Wert auf optimale Quafitétssicherung
gelegt: Mit 2 Millionen Kilometern wurde der neue Peugeot 308

vor der Markteinfishrung unter realen Einsatzbedingungen austiinrlich gestestet,
um den hohen Qualitatsanspruch erfiillen 2 i
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...schon im Web-Portal

Peugeot und OMD priisentieren in Osterreich ersten mhp iTU-Spot

Osterreich macht mobil. Na klar, denken Sie jetzt, liebe Leser,
wird ja auch Zeit. Die Fuball-Europameisterschaft in dem
Land der alpinen Skildufer steht an, und die Kicker dort gur-
ken sich bisher von einer Blamage zur anderen. Doch um
FuBball geht’s hier gar nicht: Erstmalig in der Geschichte der
Osterreichischen Werbung koénnen sich die Zuschauer des dor-
tigen Fernsehsenders ORF seit dem 27. September wihrend
des laufenden Programms in das Werbeportal des neuen Peu-
geot 308 einklinken. Einfach via Fernbedienung haben Inter-
essierte so die Moglichkeit, sich tiber Design, Qualitit, Tech-
nologie und Héndlerpartner zu informieren. Oder einen Foto-
rundgang zu starten und an einem Gewinnspiel teilzuneh-
men. Voraussetzung dafiir ist eine DVB-t Set-Top-Box mit
MHP-Unterstiitzung,.

Und so funktioniert’s: Uber insgesamt 67 eingebuchte Peu-
geot 308 Spots auf ORF wird eine so genannte Flappe gelegt,
die den Zuschauer (auf Osterreichisch: Zuseher) zur Interak-
tion animiert und den Spot als interaktiv kennzeichnet (z.B.
»driicken Sie Gelb fiir weitere Infos und Gewinnspiel“). Der
Zuschauer hat damit die Wahl, vom TV-Spot direkt in die inter-
aktive Welt des neuen Peugeot 308 einzutreten. Entscheidet
er sich fiirs Peugeot Portal, 1duft das lineare ORF-Programm
dennoch am oberen Bildschirmrand weiter, so dass der Zu-
schauer iiber den Fortgang der eigentlichen Sendung infor-
miert bleibt.

Layout und Design des Portals entsprechen der herkdémm-
lichen Peugeot CI. Das Werbeportal ist zwar der Architektur
der 'ORF OK Multitext Portalen’ angelehnt, wurde jedoch
durch die Agentur TVT gestalterisch verfeinert. Die techni-
sche Umsetzung und vor allem die Integration der ersten

werblich genutzten Flappe stammen vom Entwicklungsteam
des ORF und stellten es vor neue Herausforderungen.

Magister Christoph Stummvoll, Leiter Werbung und Pro-
motion bei Peugeot Osterreich, stolz wie ein Spanier: ,,Fiir
uns ist iTV eine Media-Innovation, die es zu nutzen gilt. Es
freut uns, dass wir die erste ITV-Kampagne in Osterreich rea-
lisieren konnten.“ Seine Kollegin, Magisterin Juliane Bum-
ke, organisatorische Verantwortliche fiir das Projekt, fligt hin-
zu: ,iTV ermdglicht dem TV-Zuseher, ohne Umwege direkt
mit Peugeot zu kommunizieren, Infos und Bildmaterial abzu-
fragen. Wir haben nun die Moglichkeit, {iber den 30 Sekun-
den Spot hinaus Content anzubieten und die Kommunikation
mit dem Konsumenten wesentlich zu verldngern.“

Idee und Initiative zu der Kampagne stammen von der Me-
dia-Agentur OMD, die natlirlich auch eine Magisterin in ihren
Reihen hat (drunter geht gar nichts im Alpenlandle): Rosa
Kriesche, Digital Director bei OMD. Sie verkiindet: ,Ein neu-
es Kapitel der Mediaplanung wird mit dieser Kampagne auf-
geschlagen. Durch die Digitalisierung entstehen neue Medien
und Kommunikationskanile, die von der Osterreichischen
Werbewirtschaft weitgehend unbeachtet blieben. (...) Diese
Kampagne wird Osterreichs Mediaplanung auf neue Wege
fihren.“

Begleitend zu den interaktiven Spots wird es tibrigens eine
quantitative und qualitative Marktforschung geben, die die
Funktionalitdt des Werbeportals sowie Nutzungsintensitit
und Nutzungsverhalten der ,,Zuseher“ erhebt. Und am Ende
kénnte sogar Osterreichs FuBball davon profitieren, denn in-
novative Wege zu gehen hat schon den Deutschen vor ihrer
WM 2006 nicht geschadet. (hn)



