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Milchbrei fiir Mindshare und Fliigel fiir PHD
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Zum Jahreswechsel kam das Etatkarussell
machtig in Schwung, Budgetstarke Kunden
wie 181, Milupa und Zertus suchten sich
newe Mediaagenturen, TIKT, SOMAL FELDRATITR
ei der Frankfurter Mindshare fingt das
Bm.'ur Jahr gut an: Das Meugeschif
brummi. Mach ecinem langwierigen Piich
konnte die WPP-Tochter den Internet-Kon-
zern 161 gewinnen, Die Frankfurier betrewen
die Marken 181, Web.de und GMX.de. Der
Auftrag umfasst die TV-Planung und -Opti-
micrung von rund 45 Millionen Euro brutto in
diesem Jahr. Dariiber hinaus kann sich Paul
Vogtlers Team Milupa und die Wagner Group
aul die Kundenliste setzen. Der Kindernah-
rungs-Spezialist Milupa wurde bislang von
Acgis-Ableger Pichutta Media, Wiesbaden,
betreut, Die Etathiihe fiir Marken wie Milumil,
Milupina, NeaVin oder Aptamil wird auf 2,5
Millionen Euro geschiize
Die internationale Wagner Group, Produ-
zent von Solarleuchten und Spritzpistolen,
gewann Mindshare ohne Pitch. Das Unterneh-
men mit Stammsitz in Markdorf am Bodensee

_ will erstmals TV-Werhung schalten. Hierfiar

Mindthare gewann einen langwierigen Pitch um den
Internet-Konzern 1hn

sall ein Mediavolumen von rund 1,5 Millko-
nen Euro bereilt sichen.

Auch die Geschifte beim Newcomer unter
Deutschlands Mediangenturen laufen ziigig
an: PHD wurde im Sommer 2006 als Zweit-
marke der Omnicom Media Group [OMG] ge-
griindet. Nun sahnten die Stuttganer gleich
awel Budgets ab: Afrbus und TOV $ad. Auch
die klcinere Network-Schwester mmeth Media
startete durch mit Dinkelacker-Schwabenbriu
und dem hollindischen Energickonzern Nuon
Strom (lekker Stram). Im Gegenzug beutelie o5
die erfolgsverwdhnie OMD, dic zum Jahres-
wechsel 181, Guhl und Wiesenhof ziehen las-
SE MUSSIe.

Eine wundersame Rickkehr erlebten die
Lollypop-Marke Chupa Chups und die PlefTer-
mingz-Dragees Smint. Nach einem kurzen ein-
jihrigen Intermezzo bei Carat bndelte das
Mutterunternehmen CFP Brands alle Etats
wicder bei der Agentur Pilot Media, die bereits
Fisherman's Friends und Mentos betreute, Da-
mit den Hamburgern das New Business indes
nicht zu st wird, kiinnen sie mit Sprecwald-
konserven den Heillhunger auf Saures stillen.

Saure Gurkenzeit herrscht dagegen in
Wiesbaden: Mit StBwaren Tuhr Aegis Media
(Carat, Vizeum, HMS] zuletzt die herbsten
Vertuste ein. Nachdem Storck im Herbst 2006
schon zu Mediacom gewechselt war, schnapp-
te Zenithmedia zum Jahreswechsel auch noch
das Mediabudget von Zerus (Dextro Energy,
Kalfany, Waffel Loser) weg. Auch don knall-
ten die Sektkorken zum Jahresbeginn nicht E
umsonst: Mit Wiesenhof, Oberoi Hotels und
Guhl als Neukunden standen die Sterne be- F
sonders glnstig. | &



