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Alrbus-Etat Iandet bel PHD

Pitch-Entscheidung - Die
Frankfurter Agentur
PHD hat sich im Wett-
bewerb um den euro-
piischen Mediaetat fiir
den Airbus durchge-
serzr. Die zweite
Mediamarke von Om-
nicom, die Geschafts-
fihrerin Katrin Griin-
meier leiter, lieferte
sich mit der bisherigen
Airbus-Agentur Media Planning
Group (MPG) ein Rennen, das
tiher mehrere Runden ging.
MNachdem die European De-
fence and Space Company (EADS)
100 Prozent des Flugzeugbauers
Airbus dbernommen hatte, wurde
die MNeuvergabe des gesamten

Airbus arbeiet nicht lnger mit MPG nusammen,

Etats notwendig. Die bisherige
EADS-Agentur PHD kann somit
ihr Budeet auf rund 15 Millionen
Eurc ausweiten. Pitch-Verlierer
Media Planning Group kann sich
derweil mit dem Gewinn des
Mediabudgers von Kentucky Fried
Chicken trosten. zk




