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Spiirnasen fiirs Web

Die Omnicom Media Group hat eine digitale Zellteilung vollzogen.
OMG 4CE soll lukrative neue Mérkte erschlief3en.

Manfred Kluge, Chef der Omnicom Me-
dia Group Germany, hat den Hauptteil
seines digitalen Planungsgeschifts in
die klassischen Einheiten der Media-
netzwerke OMD und phd integriert.
Medientbergreifend werden dort die
kundenbezogenen operativen Mali-
nahmen von Online-Kampagnen um-
gesetzt. Gleichzeitig investierte der Me-
diamanager in eine tibergreifende Di-
gital- und Dialogsparte unter dem Na-
men OMG 4CE. Dort geht es um
Business-Development, Kampagnen-
management, Beratung und For
schungsfragen. Auch Kunden, die nur
online schalten, werden dort betreut.
In den letzten Monaten wurde die-
se Einheit durch begehrtes und entspre-
chend teures Personal, wie Christian
Zimmer oder Volker Schimelz, aufge-
werter, Sie zihlt inzwischen 45 Mitar-
beiter, bestdtigt Peter Kuhlmann, Ma-
naging Director von OMG 4CE. In funf
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Content, Direktmarke-
ting und Future Media)
soll jeder lukrative neue
Spezialbereich, wie So-
cial Networks, Commu-
nities, Blogs, Eventspo-
soring oder InGame-Ad-
vertising, zu einem Stan-
dardgeschiift entwickelt
werden, sodass es ab ei-
ner gewissen Grofie an
die klassischen Pla-
nungsteams abgegeben
werden kann.

Sobald etwa Search-
oder Affiliate-Marketing
zum standardisierten
Teil der Kampagnen
werden, dirfte das Geschaft an die
interdisziplindren Planungsgruppen
tibergeben werden. Immerhin hat die
entsprechende Spezial-Unit im abge-
laufenen Jahr das Volumen der Kun-
den-Billings vervierfachen kénnen. br




