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Netzwerke legen weiter zu

Recma Report Teil 2: Weltweite Media-Billings der Networks steigen 2007 um 7 Prozent auf 203 Milliarden Dollar

ie international aufgestellten Me-
dianetworks werden auch in die-
sem Jahr von der welrweiten Konjunk-
turbelebung profitieren. GemaB ciner
Analyse des Pariser Recma-Instituts
steigen die Mediabudgers, diesie in den
klassischen Medien und im Bereich Di-
rectmail platzieren, auf rund 203 Milli-
arden Dollar. Zugleich erhohr sich der
welrweite Markranteil der 13 Net-
worksauf 53 Prozent.
Die  Vorausberechnungen  von
Recma basieren auf den definitiven Bil-
lings fiur 2006 (Homizont 29/2007)

und den Etats, die seit diesem Jahr bei
den einzelnen Networks effektiv sind
oder im Laufe des 1. Halbjahres hin-
zukamen. Pitches, die erst im 2. Halb-
jahr beginnen oder entschieden wer-
den, konnen das endgiiltige Rankig
2007 also noch verindern.

In den ersten sechs Monaten dieses
Jahres konnte die Omnicom-Tochter
OMD die Pole Position im globalen
Mediabusiness  halten.  Allerdings
bleibt ihr Starcom Media Vest dicht auf
den Fersen, die im Gegensatz zu OMD
— mit bisher Null Prozent Wachstum —
ihr klassisches Billingvolumen um
11 Prozent steigern konnte.

Recma Report

In dem aktuellen Report des Pariser
Recma-Instituts werden die klassi-
schen Buying-Billings inklusive der
Etats fiir Directmails der 13 interna-
tionalen Metworks fiir 2006 sowie ei-
ne Vorausberechnung der Billings fiir
2007 verdffentlicht. Das weltweite
Ranking nach traditionellen Billings
und zusdtzlichen Services soll im
Herbstfolgen.
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